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l. INTRODUCERE

Publicul se asteapta ca mass-media tot timpul sa-l informeze obiec-
tiv si in campaniile electorale — in mod deosebit.

Concurentii ar trebui sa aiba acces egal la mass-media, iar alegatorii
ar trebui sa afle din timp ce au de oferit toti candidatii.

De reguld, asta inseamnd 10-15 partide cu programe, promisiuni,
idei diferite. Un efort considerabil pentru jurnalisti, dar care merita,
deoarece in perioada de dinaintea alegerilor toatd atentia este indrep-
tata spre acest subiect.

Modificarea sistemului electoral a adus schimbari pentru toata lu-
mea, inclusiv pentru presd. Pe langd manifestatiile si programele elec-
torale ale partidelor, acum urmeazd sa fie reflectate si evenimentele
organizate de candidatii pe circumscriptii. Destul de numerosi — peste
300 in toata tara - ei prezintd interes, la fel ca si concurentii de pe liste-
le formatiunilor politice, si trebuie sd beneficieze de aceleasi drepturi.
Mai ales ca, spre deosebire de concurentii de la locale, de exemplu, ei
vor ajunge sa reprezinte circumscriptia in Parlament - institutie care
adopta legi pentru toata tara.

Reflectarea campaniei pe circumscriptia nationala este, cum-
va, obisnuita. Evenimentele de lansare ofera presei posibilitatea de
a prezenta echilibrat partidele inscrise in cursa electorala (chiar si
formatiunile care au organizat manifestatiile pe ascuns, ca sd evite in-
trebarile incomode, au avut grija sd le filmeze si sa le distribuie pu-
blic). Celelalte evenimente organizate de formatiunile politice pana
in ziua alegerilor le selectam in functie de gradul de interes pe care
consideram ca il prezintd pentru publicul nostru. Vom incerca sd asi-
guram egalitate sau, cel putin, pluralism, dacd nu toti concurentii vor
desfasura manifestatii.

Tonul neutru al subiectelor si echitatea in ce priveste timpul acordat
sunt esentiale in toate cazurile. Vom evita calificativele , iar elementele
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de reportaj in subiecte electorale vor reda atmosfera, fara sa denote
atitudini. Pe de alta parte, timp egal nu inseamna secunda in secunda,
ci interviuri de aproximativ aceeasi durata.

Ca sd asiguram o reflectare cat mai echilibrata a electoralei in
circumscriptiile uninominale, am decis ca la fiecare eveniment organi-
zat de unul dintre concurenti s trecem in revista toti ceilalti candidati.
Facem asta pentru a ne asigura ca inclusiv cei care nu au posibilitatea
sa se promoveze asa cum o fac exponentii partidelor mari, au parte de
timpi de antend. Din cauza limitdrilor dictate de resursele redactiei, nu
vom ajunge peste tot. Vom merge in circumscriptiile in care: (1) sunt
candidati care atrag atentia publica si (2) ceva (electoral) se intampla.

Stirile electorale sunt, pana la urma, stiri. Adica atunci cdnd deci-
dem ce vom filma si unde va fi plasat subiectul in jurnal, tinem cont de
aceleasi criterii ca si in cazul unui material obisnuit — gradul de interes
si importanta pentru audienta noastra.

In plus, din dezbaterile electorale pe care le organizam pentru
circumscriptiile uninominale din municipiul Chisinau, am decis sa fa-
cem subiecte de stiri. Scopul este acelasi — de a da posibilitate alegdto-
rilor sd cunoasca toti candidatii.

In toate situatiile de conflict, obligatoriu vom cita doua surse, regu-
14 valabild, desigur, si in afara campaniilor electorale, dar deosebit de
importanta in electorala.

O alta recomandare care se referd, mai degraba, la site-uri este cd in
campanie de multe ori ar fi bine sa renuntdm sa fim primii, in favoarea
corectitudinii. Mai bine sd asteptdm confirmarea unor informatii decat
sa le publicam neverificate.

Legislatia reglementeazd modul in care trebuie reflectatd campania
electorala, pentrucamass-mediasd nufavorizeze anumiti candidati. Co-
dul serviciilor media audiovizuale prevede ca media ar trebui tot timpul
sd fie corecta si echidistanta, iar Codul electoral stabileste reguli generale
pentru campania electorala. In preajma alegerilor, Comisia Electorald
Centrald adoptd un regulament privind reflectarea campaniei electorale
(https://cec.md/ro/pentru-aprobarea-regulamentului-privind-reflec-
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tarea-campaniei-electorale-la-aleg-2751 91698.html), iar Consiliul
Audiovizualului - o conceptie (https://cec.md/ro/pentru-aproba-

rea-regulamentului-privind-reflectarea-campaniei-electorale-la-

aleg-2751 91698.html). Ideile de bazd, promovate de aceste documen-

te sunt aceleasi — campania trebuie reflectatd echilibrat si echidistant,
materialele trebuie sa fie obiective, concurentii - tratati egal.

In plus, Comisia Electorala Centrali indeamnd concurentii si
redactiile care au decis sa reflecte campania electorald sd semneze un cod
de conduita (http://alegeri.md/images/3/36/Codul-conduita-2019.pdf).
Acest document nu este lege, iar normele pe care le contine constituie

Ped

“obligatie morald” Reprezintd o compilatie din toate documentele referi-
toare la deontologia in electorald, atat a candidatilor, cét si a presei. Totusi,
dupa cum au remarcat autorii, poate ajuta observatorii si jurnalistii sd
identifice mai usor eventuale incalciri comise de oricare dintre actori.

Sunt suficiente documente din care reiese clar ca in campanie,
mai mult ca niciodata, este important ca ziaristii sa prezinte realitatea
obiectiv si echilibrat, pentru ca alegatorii sa-si poata forma propriile
opinii despre candidati si sd voteze asa cum vor decide.

Au fost, insd, cazuri in care redactiile au anuntat ca nu reflecta cam-
pania electorald — adicd au depus un act la CEC ca sa nu fie monitori-
zate, iar intre timp au facut deschis agitatie pentru un singur partid si
nu au patit nimic. In schimb alte posturi, care au incercat si prezinte
cat mai multe puncte de vedere, puteau fi penalizate cd au acordat cu
cateva secunde mai mult unui concurent in raport cu altii.

Prin asta vreau sd spun cd buna-credinta este esentiala pentru re-
flectarea corecta a campaniei electorale, iar dacd lipseste, nici cele
mai detaliate reglementari din lume nu vor putea garanta echilibrul si
pluralismul.
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1. iINTREBARI S| RASPUNSURI

INTREBARE: In perioada electorald unii politicieni fac, intentionat,
si pseudo-evenimente, doar ca si se mentind in atentia publicului.
Ce sd facd in acest caz reporterii/redactiile? Dacd ii neglijeazd, pot
fi acuzati de lipsa de impartialitate. Dacd fac stiri din toate nimi-
curile - invers, li se poate reprosa ci promoveazd acesti politicieni.
Cum gdsim, la modul practic, mijlocul de aur?

RAsPUNS: Pseudo-evenimentul tot este un eveniment, care merita
reflectat, dacd existd resurse. Solutia pentru astfel de situatii, caind singu-
ra stire este faptul cd politicianul/partidul a organizat manifestatia fara
continut, este ca reporterul sd adreseze intrebari legate de substanta,
astfel incat publicul sa inteleagd de ce a avut loc evenimentul i, impli-
cit, intentiile organizatorului.

INTREBARE: In redactia Dvs. existd niste norme/reguli deontologice
sau de comportament general puse pe hdrtie, de care trebuie sd se
conducd reporterii in campaniile electorale? Credeti cd ar fi nevoie
de asa ceva?

RAspUNS: Nu exista seturi de reguli scrise referitoare anume la
alegeri. Avem insa un regulament general, primit de fiecare angajat
atunci cand vine in echipd, care stabileste clar principiile pe care le
respectam cand ne scriem materialele. Impartialitatea, obiectivitatea
si echidistanta sunt cele de baza. Tot astea trebuie aplicate atunci cand
vorbim despre reflectarea campaniilor. Din cauza ca subiectele electo-
rale sunt extrem de sensibile, fiecare in parte este discutat in redactie
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pentru a stabili unghiurile de abordare si a ne asigura ca toti candidatii
beneficiazd de tratament egal.

Cred ca ar fi bine s avem un document special pentru alegeri, care
sd contind si trimiteri la legi si regulamente, dar in Moldova actele ofi-
ciale se schimba atat de des (si chiar sistemul electoral este schimbat
in functie de necesitétile guvernarii), incat n-am reusi sa-1 adaptam de
fiecare data, in timp util.

INTREBARE: In perioada electorald se scriu multe investigatii jur-
nalistice credibile, adicd le scriu institutii cu reputatie si expertizd
in asa ceva, despre unii candidati. Intrucat unele fapte pot fi inte-
resante si relevante pentru public, ele pot fi preluate si la stiri. Cum
procediam? Facem stiri din astfel de investigatii sau le evitdm ca sd
nu fim acuzati cd atacam un anume partid sau politician?

RAspPUNS: Investigatiile credibile sunt subiecte de stiri. Iar pentru a
evita acuzatiile, trebuie obligatoriu solicitata opinia celui vizat, atat in
ce priveste obiectul investigatiei (dacd jurnalistul care a realizat-o nu a
reusit sa-1 contacteze, de exemplu), cat si in privinta materialului pro-
priu zis. Astfel, daca politicianul se simte atacat, o sa spund acest lucru.
Stirea va continua, bineinteles, cu reactiile tuturor celor implicati. Cred
cd asta va ardta ca intentia redactiei este de a prezenta o disputa, dar nu
de a ataca o persoana.

INTREBARE: De multe ori, in special in campanie, unii politicieni
cdrora li se pun intrebdri incomode nu rdaspund, dar pot ataca ver-
bal jurnalistii sau redactia in general. Ce sd facd reporterul in acest
caz? Sa raspundad, sd se justifice, sd tacd? Puteti da si un exemplu de
iesire onorabild dintr-o astfel de situatie. Ne-ar fi util. Multumesc.
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RAspuNs: Din punctul meu de vedere, politicienii sunt cei care
raspund la intrebarile jurnalistului (a se citi publicului). Ziaristul n-ar
trebui sd intre in polemici, pentru cd misiunea lui este alta. Nu are de
ce sd se justifice sau sa justifice redactia din care face parte.

Am ascultat inregistrarea discutiei dintre un ziarist de la Jurnal TV
siliderul PD, cand jurnalistul nici n-a reusit sa adreseze intrebarea si s-a
pomenit atacat. Apreciez calmul sdu, dar parerea mea este cd nu avea de
ce sa continue subiectul pus in discutie de Vlad Plahotniuc, ci trebuia sa
insiste pe propria sa intrebare. Daca democratul vroia neapdrat s afle
detalii despre postul de televiziune, putea sd sune el primul.

La fel, cred, ar trebui sa se intample si in cadrul evenimentelor publice.
Reporterul atacat va inregistra acuzatia politicianului - ulterior postul pe
care il reprezinta va decide cum si daca sa raspunda - si, fara sa continue
subiectul, va insista sa obtina raspuns la intrebarile sale. Modul in care
candidatul raspunde sau evitd intrebarea atacidnd, va fi parte din stire.

INTREBARE: De reguld, riscul la producerea stirilor in campania
electorald e ca reporterii sd tirajeze declaratiile politicienilor - ceea
ce acesti isi doresc -, intrucdt practic nu existd timp sd le si verifice
sau poate, chiar sd le echilibreze cumva. Ce solutii aveti pentru ca
reporterii sd evite, pe cdt e posibil, raspdandirea populismului politi-
cienilor? Sau poate aveti solutii chiar pentru combaterea lui?

RAspUNS: In primul rand, nu stiu daca misiunea jurnalistilor este
sa combatd populismul politicienilor. Ma giandesc ca oamenii trebuie
sa-i cunoascd asa cum sunt, unii dintre ei — populisti.

Obiectivul jurnalistilor este sa prezinte realitatea, iar pentru asta este
vitald verificarea declaratiilor facute de orice actor politic. Deci, daca

redactia decide sd publice afirmatia unui politician, reporterul trebuie
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sa cearda comentariul celor vizati sau, daca e vorba de cifre si fapte, tre-
buie sé le verifice. Publicul va fi cel care va decide daca e populist sau nu
candidatul.

INTREBARE: In campanie, vor fi o sumedenie de stiri despre parti-
dele politice si candidatii electorali. Dupd ce principii ar fi cazul sd
le aranjam intr-un buletin de stiri TV? Dacd ddam prima stire des-
pre PSRM (sd zicem) nu riscam sd fim acuzati cd il favorizam?

Raspuns: Noi aranjam subiectele in functie de interesul publicului
— care credem cd este mai interesant pentru telespectatorul/cititorul
nostru, va fi plasat mai sus in sumarul jurnalului. De exemplu, o stire
despre faptul ca un concurent electoral cere scoaterea din cursd a altui
concurent va fi peste un subiect despre faptul cd un al treilea candidat
si-a depus actele la CEC. Nu cred ca putem fi acuzati ca favorizam pe
cineva, pentru cd dacd ne conducem in fiecare zi de acelasi principiu,
ordinea stirilor va varia si subiectele despre acelasi concurent electoral
se vor afla pe diferite pozitii in jurnal. Adicd intr-o zi stirea despre PSRM
va fi prima, in altd zi — a 11-a.

INTREBARE: In acest context, crezi cd inregistrarea cu primarul de
Hancesti, candidat electoral, este subiect de stire?

RAspuns: In legitura cu filmuletul publicat de primarul de Hancesti
— am discutat in mod deosebit acest subiect in redactie, au fost diferite
péreri, Pana la urma am decis ca este stire deoarece el 1-a facut ca sa
se promoveze. L-am telefonat si ne-a povestit despre evenimentul la
care a cantat, dar a recunoscut, totodata, ca a montat clipul cu imagini
din Héncesti pentru cd se mandreste cu realizarile sale in calitate de
primar. Deoarece candideazd acum pe o circumscriptie uninominalg,
credem ci a fost o miscare de PR electoral. In plus, este interesant si
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faptul cd a postat clipul dupa ce seful sau de partid, Vlad Plahotniuc, a
permis sd fie publicat un filmulet in care apare cantind.

INTREBARE: Despre incidentele electorale — huiduieli, injurdturi -
de care au parte unii candidati (organizat) la intdlnirile electorale,
iar de multe ori acestea sunt filmate de amatori si imaginile ajung
la televiziuni. Cum tratati astfel de cazuri? Cum le reflectati, astfel
ca sd nu fiti acuzati de pdrtinire?

RAspUNS: Daca filmam noi incidentul, ii vom intreba pe cei care
scandeaza despre motivele lor si cine i-a organizat. Daca nu filmam
noi, dar consideram subiectul relevant, precizim sursa imagini-
lor si scoatem in evidenta semnele care aratd apartenenta politicd a
manifestantilor (daca astfel de semne exista). Obligatoriu - intrebam
candidatii vizati ce cred ei despre incidentele respective, deoarece cu
siguranta stiu ce se intdmpla. Ulterior vom lua reactii de la presupusii
organizatori ai manifestatiei cu huiduieli. Astfel, vom prezenta echidis-
tant o situatie de conflict intre doi actori, fara sa punem pe cineva in
lumina proasta.

INTREBARE: In special, in perioada electorala, unii politicieni cdiro-
ra li se pun intrebdri incomode, preferd sd atace verbal jurnalistul
sau postul/redactia. Cum sd procedeze reporterul pe teren? Sd rds-
pundad, sd tacd, sd se justifice?

RAspuUNS: Din punctul meu de vedere, politicienii sunt cei care
raspund la intrebdrile jurnalistului (a se citi publicului). Ziaristul n-ar
trebui sd intre in polemici, pentru cd misiunea lui este alta. Nu are de
ce sa se justifice sau sa justifice redactia din care face parte.
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INTREBARE: Am ascultat inregistrarea discutiei dintre un ziarist de
la Jurnal TV si liderul PD, cind jurnalistul nici n-a reusit sd adre-
seze intrebarea si s-a pomenit atacat. Apreciez calmul sdu, dar pa-
rerea mea este cd nu avea de ce sd continue subiectul pus in discutie
de Vlad Plahotniuc, ci trebuia sd insiste pe propria sd intrebare.
Daca democratul voia neapdrat sd afle detalii despre postul de tele-
viziune, putea sd sune el primul.

RAspPUNS: La fel, cred, ar trebui sd se intample si in cadrul eveni-
mentelor publice. Reporterul atacat va inregistra acuzatia politicia-
nului - ulterior postul pe care il reprezinta va decide cum si dacd s
raspunda - si, fard sa continue subiectul, va insista sa obtina raspuns
la intrebarile sale. Modul in care candidatul raspunde sau evita intre-
barea atacand, va fi parte din stire.
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