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DECIZIA nr. 85
din 12 iunie 2014

Cu privire la examinarea proiectului de Lege cu privire la publicitate

Pe adresa Consiliului Coordonator al Audiovizualului a parvenit spre examinare §i avizare proiectul
Legii cu privire la publicitate, elaborat si prezentat de catre Ministerul Justitiei. Prin proiectul inaintat se
propune adoptarea unei legi organice ce va remedia carentelor existente si va crea un cadru normativ

adecvat care sa permita si sa stimuleze dezvoltarea pietei autohtone a publicitatii dar si sa nu deranjeze
publicul.

Ca urmare a dezbaterilor publice, in baza prevederilor art. 39-41 din Codul audiovizualului nr. 260
din 27.07.20006, Statutului CCA, aprobat prin Hotdrarea nr. 433 din 28.12.2006 a Parlamentului Republicii
Moldova, Consiliul Coordonator al Audiovizualului

DECIDE:

Art. 1. A aproba si a prezenta Ministerului Justitiei Avizul la proiectul Legii cu privire la publicitate.
Art. 2. Controlul asupra executarii prezentei decizii il exercitd Directia juridica si reglementiri.

Art. 3. Prezenta decizie va fi publicatid in Monitorul Oficial al Republicii Moldova si pe pagina web a
CCA.

PRESEDINTELE
Consiliului Coordonator
al Audiovizualului Marian POCAZNOI
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nr. din 2014
la nr. 03/4518 din 08 mai 2014

Ministerul Justitiei
al Republicii Moldova

AVIZ

Ca urmare a examinarii proiectului de Lege cu privire la publicitate, prin prezenta, in limita
competentelor si atributiilor sale legale, Consiliul Coordonator al Audiovizualului Va prezinta urmatorul
aviz.

1. La Articolul 6. ,,Publicitatea politici”, recent Consiliul Coordonator al Audiovizualului, prin
Decizia nr. 45 din 10 aprilie 2014, a avizat pozitiv proiectul Legii cu privire la modificarea si completarea
Legii cu privire la publicitate nr. 1227-X1II din 27 iunie 1997 (initiativa legislativa nr. 138 din 3 aprilie 2014
a unui grup de deputati), prin proiectul inaintat s-a propus:

- Completarea art. 1 al Legii cu privire la publicitate cu o notiune noua — publicitate politicd, ca fiind
orice formd de comunicare care are drept scop declarat schimbarea atitudinilor unor persoane fata de un anumit
partid politic, politician sau un mesaj politic. lar art. 8 sa fie suplinit cu un nou alineat 8', cu urmatorul
cuprins: ,, Publicitatea politicd este intergisd, cu exceptia perioadelor electorale”.

Respectiv, considerim oportun aplicarea normei date.

2. Articolul 28. ,,Publicitatea bauturilor alcoolice” — La moment, in cadrul ,,Programului National
privind Controlul Alcoolului pe anii 2012-2020”, aprobat prin Hotarirea Guvernului nr. 360 din
06.06.2012, Ministerul Sanatatii a elaborat si a coordonat cu institutiile de resort Proiectul de Lege pentru
modificarea unor acte legislative.

Proiectul mentionat propune modificarea art. 19 din Legea nr. 1227 din 27.06.1997 ,,Cu privire la
Publicitate”. Astfel, in textul respectiv, sintagma ,,bauturi alcoolice” este substituita cu sintagma ,,productie
alcoolice”, care este o notiune mai vasta si include in sine atit ,,bautura alcoolica”, cit si ,,vinul”. ,,Productia
alcoolicd”, conform notiunii din Legea nr. 1100/2000, este productie alimentard, avind concentratia de
alcool etilic mai mare de 1,5% in volum.

Respectiv, consideram oportun substituirea sintagmei ,,bauturi alcoolice” cu sintagma ,,productie
alcoolicd”.

3. CCA atrage atentia autorilor proiectului asupra urmatorului fapt: Articolul 9. ,,Publicitatea la
radio si televiziune” stipuleaza: ,,Publicitatea la radio si televiziune se realizeazd in conditille Codului
Audiovizualului cu respectarea prevederilor prezentei legi”, iar conform art. 19 alin. (7) din Codul
Audiovizualului: ,,Publicitatea si teleshopping-ul sint difuzate In conformitate cu Legea cu privire la
publicitate”.

4. Articolul 30. ,,Publicitatea medicamentelor, a articolelor cu destinatie medicald si a tehnicii
medicale”. Avind in vedere ca publicitatea la produsele medicamentoase trebuie sa se supund unor conditii
stricte si unui control efectiv pentru evitarea utilizarii incorecte sau irationale a medicamentelor, la articolul
respectiv trebuie de tinut cont si de normele stabilite de CCA prin Decizia nr. 13 din 11 februarie 2010 ,,Cu
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privire la difuzarea spoturilor publicitare ale produselor farmaceutice in cadrul serviciilor de programe
radio si TV”, conform cireia:

”Art. 1. Materialele publicitare pentru produsele farmaceutice vor fi difuzate in cadrul serviciilor de
programe ale radiodifuzorilor dupa avizarea acestora de citre Agentia medicamentului din Republica
Moldova.

Art. 2. In continutul spoturilor publicitare pentru produsele medicamentoase se vor include in mod
obligatoriu urmatoarele componente:

a) denumirea produsului;

b) numarul certificatului de inregistrare sau a autorizatiei de punere pe piata;

¢) indicatia terapeutica (afectiunile pentru care se foloseste produsul medicamentos);

d) avertizarea ,,Acest medicament se elibereaza fard prescriptie medicala. Cititi cu atentie prospectul.

In cazul manifestirii de reactii adverse adresati-vi medicului sau farmacistului”. Publicitatea pentru

produsele medicamentoase, difuzatd intr-o forma prescurtatd (cu o duratd ce nu depiseste 10

secunde), va include avertizarea: ,,Se recomanda citirea cu atentie a prospectului”.

Art. 3. Avertizdrile mentionate in art. 2 lit. d) se vor difuza la sfirsitul spotului publicitar, sonor si
vizual, timp de minimum 5 secunde. In cazul spoturilor mai scurte de 10 sec., textul va fi prezentat pe
parcursul difuzarii spotului publicitar, in conditii care sa asigure o perceptie clard a mesajului.

Art. 4. Spoturile publicitare pentru produsele farmaceutice se vor difuza In conformitate cu
prevederile art. 13 alin. (8) al Legii cu privire la publicitate (,,Publicitatea privind una $i aceeasi marfa
(lucrare, serviciu), precum si unul si acelasi furnizor de publicitate se permite nu mai mult de doud ori, cu o
durata totala de pina la doud minute, pe parcursul unei ore de emisie pe un canal de frecventa”)”.

In ceea ce priveste restul prevederilor, in limita competentelor, Consiliul Coordonator al
Audiovizualului declara lipsa de propuneri.

Cu respect,

Marian POCAZNOI

PRESEDINTE
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