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Promovarea continutului jurnalistic pe retelele de socializare — cum sa o facem corect?

l. INTRODUCERE

Prezenta pe retelele de socializare s-a transformat dintr-o distractie intr-
o necesitate. Dacd vrei sa-ti promovezi afacerea, sa-ti construiesti o imagine,
sd aduni o comunitate in jurul unei initiative, daca vrei ca numele tau sd de-
vina un brand, dar nu esti pe Facebook, Youtube, Instagram, poti sa zici ca
nu existi. Or, azi chiar si cele mai rasunatoare nume din orice industrie sau
domeniu de activitate, de la moda la astronomie, au o prezentd puternica pe
retelele de socializare si acest fapt nu este in zadar.

Retelele de socializare pot fi instrument de promovare extrem de efici-
ent, dacd sunt utilizate corect. Acesta insa poate sa nu fie de folos, daca utili-
zarea este lasatd in voia sortii, fard o viziune pe baza céreia sa fie elaboratd o
strategie si un plan concret de actiuni.

Cucerirea retelelor incepe cu un pas simplu, gratuit si la indemana ori-
cui — crearea unui cont sau pagini care s poarte numele site-ului, ziarului,
revistei pe care o va reprezenta. Dupd, incepe munca propriu-zisa: umplerea
paginii cu continut, distribuirea continutului prin diferite modalitati, atra-
gerea publicului, mentinerea atentiei publicului asupra continutului paginii,
crearea unei comunitati in jurul paginii si transformarea membrilor acestei
comunitati in ,,ambasadorii” paginii, respectiv, ambasadorii publicatiei.

Ceea ce este important de inteles din start este faptul cd o pagind pe o
retea de socializare este o investitie care, gestionata corect, peste un timp va
aduce profit. Pastrand in minte aceasta viziune a lucrurilor, activitatea pe
retelele de socializare, dintr-o corvoada pentru care niciodata nu se gasesc
bani si oameni, se transforma intr-o activitate bine pusd la punct, gandita,
importantd, pentru care este absolut normal si esential sa planifici un buget
si sa gasesti oameni care sd se ocupe de aceasta munca, cel putin cateva ore
pe zi.
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Datele pentru ultimii ani aratd cd numaérul utilizatorilor retelelor de so-
cializare creste constant. Facebook raméne in top, in 2018 aceasta intrecand
chiar si cea mai popularad retea din Moldova de pand acum, Odnoklassniki.
Instagram este o alta retea care a devenit extrem de populara in ultimii doi
ani, mai ales in randul tinerilor.

Desi Facebook a anuntat la inceputul anului 2018 ca a modificat algorit-
mul de afisare a continutului in banda de noutiti, favorizand continutul pri-
etenilor si familiei, si mai putin al brandurilor, este important de mentionat
ca aceastd schimbare nu se refera la publicatiile locale, care, dimpotriva, vor
fi favorizate.

Mai jos prezint ultimele cifre' pentru cele mai populare retele de sociali-
zare din Moldova. Acestea va vor ajuta sa masurati amploarea fenomenului
si necesitatea prezentei serioase pe reteaua pe care isi petrece cel mai mult
timpul publicul-tinta pe care doriti sa-1 atrageti:

Retea Numdr de utilizatori
Facebook 910 000 (+19,7%)
Odnoklassniki 885 860 (-25%)
Instagram 470 000 (+88%)
VKontakte 153 000 (+4%)

Majoritatea utilizatorilor retelelor de socializare sunt femei, cu varsta cu-
prinsd intre 25 si 34 de ani.

Majoritatea accesarilor retelelor de socializare se fac de pe telefonul
mobil.

1 Sursa: Gramatic Social Media Report 2018
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II. iINTREBARI S| RASPUNSURI

INTREBARE: Cu ce se ocupd un social media manager? Este o profe-
sie care se invatd undeva sau comunicatorii o prind din mers?

RAspuNs: Un Social Media Manager (SMM) se ocupd de tot ce tine de
prezenta unei companii, institutii, organizatii, personalitati etc. pe retelele de
socializare. Lucrul lui constd in crearea unei strategii de prezentd pe retelele de
socializare, stabilirea unui calendar de activitati, care prevede inclusiv periodi-
citatea postarilor, tipul postarilor, tonalitatea lor, stabilirea unui buget pentru
promovare, respectiv, al unui calendar al promovarilor, analiza impactului etc.

Intr-o redactie cu buget limitat, SMM-ul are grijd de toate aspectele muncii
pe retelele de socializare: de la elaborarea strategiei pana la executare (scrie-
rea postirilor, fotografierea, realizarea videourilor, transmisiunile live etc.). In
redactiile mari, care isi pot permite departamente intregi de Marketing si Co-
municare, de executare se ocupa persoane care se subordoneaza SMM-ului.

Din cite stiu, la facultatile de la noi nu se preda Social Media Management,
in schimb, au aparut diverse traininguri, lectii online, site-uri de specialitate,
carti, articole, cercetari, studii pentru cei interesati. Este un domeniu care se
dezvolta foarte rapid: ceea ce a fost valabil ieri, azi poate fi aproape inutil, iar
maine chiar inutil, de aceea Social Media Managementul trebuie invatat ,,din
mers, in fiecare zi.

INTREBARE: Cum trebuie si arate o strategie de comunicare pe social
media? Care sunt momentele-cheie? Duratd, componente, plan de
actiuni...

RAspPuNs: Pentru a elabora o strategie de comunicare pentru So-
cial Media, trebuie, in primul rand, de setat prioritatile institutiei
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(organizatiei, companiei, publicatiei) pe termen scurt, mediu si lung.
Dacd nu s-a discutat despre valori, misiune, scopuri, mesaje - momen-
tul elabordrii strategiei pentru Social Media este cel mai potrivit. Dupa
ce s-au discutat si clarificat aceste momente fundamentale, se trece la
lucruri mai practice care, iarasi, incep cu intrebari:

o De ce avem nevoie sa fim prezenti pe Social Media?

o Cuine adresam?

o Ce vrem si obtinem de la oamenii cdrora ne adresim?

o Cele spunem acestor oameni?

o Cum le spunem?

o Cat de mult conteaza pentru noi parerea lor despre ceea ce facem?

o Cat suntem dispusi sa investim in Social Media (timp, expertiza,

buget)?

Dupa ce s-a raspuns la aceste intrebari, poate fi elaborata si strategia pro-
priu-zisa. Din pacate, din lipsa de resurse sau expertizd, sau ambele, multe
organizatii/institutii/publicatii/redactii/companii, vid strategia pentru Social
Media ca pe un document strict practic, in care sa fie scris de céte ori se pos-
teazad pe retele si in ce zile ale sdptamanii. O strategie pentru Social Media,
insa, este mai putin despre un program al postérilor si mai mult despre o vi-
ziune clara a prezentei pe retelele de socializare, despre mesajul care trebuie
transmis si despre reactia publicului la el, care trebuie sd fie convertita in cifre.

Pana nu formulezi mesajul, nu gasesti tonalitatea, nu ai o poveste pe care

vrei sa o spui, retelele de socializare sunt foarte putin utile.

INTREBARE: Credeti cd redactiile ar trebui s aibd o persoand spe-
cial plititd pentru promovarea pe retelele de socializare?
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RAspuNns: In mod ideal, da, deoarece aceasta este o munci full
time, ca orice alta munca. O prezenta bund pe Social Media ia timp si
resurse, inclusiv banesti.

Daca redactia nu isi permite un astfel de specialist, atunci ar trebui toa-
ta echipa sd se implice in lucrul cu retelele de socializare. Deja cum va fi
impartitd aceastd activitate, depinde de redactie. De exemplu, citeva persoa-
ne se descurcd bine cu Facebook-ul, atunci ele pot dedica céte 40 de minute
pe zi pentru a lucra cu Facebook-ul. Cine se simte mai bine pe Odnoklass-
niki si stie cum functioneaza aceastd retea, poate petrece 40 de minute pe zi
ocupandu-se de promovarea publicatiei/site-ului acolo.

Atunci cand nu este un buget, dar exista multa dorintd de a face ca lu-
crurile sd meargg, aceastd motivatie aduce foarte multe roade. Cred cd e im-
portant de mentionat ca o prezentd buna pe retelele de socializare este o
investitie in bugetul viitor al redactiei, or, publicitatea vine anume la paginile
care au un numdr mare de follow-eri si oameni care interactioneaza activ
cu continutul paginii. Deci, timpul dedicat promovirii pe retelele sociale
niciodatd nu este inutil.

INTREBARE: Cum apreciati prezenta institutiilor media din
Republica Moldova pe retelele de socializare? Md refer atit la cele
cu reputatie si credibilitate, cdt si la cele create special pentru deni-
grarea unor politicieni si laudarea altora. Este vreuna de la care am
putea lua exemplu de promovare?

RAspUNS: In linii generale, prezenta este destul de buna, mai ales
in cazul redactiilor din Chisindu. Ce tine de paginile site-urilor create
peste noapte cu anumite scopuri politice, ele ar trebui ignorate, iar in
unele cazuri, raportate Facebook-ului pentru incélcarea anumitor nor-
me sau instigare la ura. Exemple bune sunt mai multe, nu doar unul.
De exemplu, NewsMaker.md, #diez, locals.md, Moldova.org, ZDG.
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Atunci cand vrem sa ne inspiram din munca pe care cineva o face bine,
ar trebui sa vedem daca criteriile lor de bazé coincid cu ale noastre
— publicul-tintd, periodicitatea, obiceiurile de lecturd si interactiune
a publicului cu continutul paginii, temele abordate etc. Deci, luam
exemplu de la cei mai buni in nisa noastra.

INTREBARE: Totusi, la prima vedere, retelele de socializare par si

fie o platforma nefolositd sau mai putin folositd de institutiile me-
dia de la noi. Daca ati face o comparatie cu cele din strdindtate, ce
ati spune? Acolo continutul jurnalistic este promovat pe Facebook
mai mult decit la noi?

RAsPUNS: Sigur ca da, aici chiar avem de unde invata. Publicatii ca The
New York Times au pagini separate pe tematici, de exemplu, The New York
Times Travel sau Style sau Food. Sau paginile celor mai importante institutii
media din Rusia. Dar ei investesc multi bani in prezenta pe Facebook.

In opinia mea, o prezenti foarte buni pe Facebook o are canalul din Rusia
TV Rain, cunoscut mai mult ca Dojdi TV. De la ei pot fi invatate si prelua-
te multe practici bune. De exemplu, imaginile la fiecare postare care contin
stirea pe scurt; secvente relevante din reportajele mai ample, text sau video;
teaser-e video pentru materialele care vor aparea in emisie. Un alt aspect im-
portant este tonalitatea cu care sunt scrise textele de insotire a linkurilor -
plina de respect fata de cititor, dar, in acelasi timp, calda, prietenoasa. Or,
pe paginile publicatiilor noastre de multe ori aceste texte sunt scrise intr-un
limbaj rigid, lipsit de personalitate. Asta indeparteaza publicul.

Un exemplu de urmat este The New York Times, despre care am scris mai
sus. Paginile lor trebuie analizate atent, acolo se vor gasi multe detalii care fac
diferenta. De exemplu, grupurile pe care le-au creat si care, in viitor, vor deveni
mai puternice decét paginile. In orice caz, acestea sunt prognozele celor de la
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Facebook. In Moldova, unele site-uri de stiri au inceput sa creeze grupuri. Un
exemplu in acest sens este Moldova.org. Grupurile sunt o idee buna, mai ales
cand e vorba despre publicatia unei regiuni sau a unui raion. Grupurile permit
o comunicare mai lejerd, pe grupuri pot posta toti membrii, discutiile tin, de
obicei, de aspectele practice ale vietii in regiunea respectiva. Linkurile postate in
grupuri sunt mai vizibile si rata de acces pe site de pe grupuri poate fi mai mare.

INTREBARE: Putem pune jumdtditi de adevir in textele de pe
Facebook, doar pentru a atrage mai multi oameni pe site, pentru a
trezi curiozitatea? Spunem, dar nu spunem tot....

RAspuNs: Intre a spune ceva pe scurt si a spune jumaitate de adevir,
este o diferenta destul de esentiala. Deja depinde de cei care gestioneaza
pagina/site-ul si pe ce parte a ,,baricadei” vor sd fie. Din pacate, insd, mai
sunt pagini care utilizeaza aceastd metoda. Eu, sigur, n-as recomanda
jumadtatile de adevar pentru a starni curiozitatea. Pe termen lung, o astfel
de strategie va aduce daune. Publicul nu e prost si nici uituc. Or, la noi,
de obicei, nu se obisnuieste sd se gandeasca pe termen lung.

INTREBARE: Care sunt principalele lucruri pe care trebuie sd le stie
autorii/redactiile care isi doresc sd asigure o mai mare vizibilitate,
deci, un numdr mai mare de accesdri atunci cand decid sd-si facd
promovare si pe Facebook?

RAspuNs: Unele lucruri sunt destul de simple: atunci cand distri-
buie un link, sd scrie neapdrat un text scurt despre continutul linkului,
sa povesteasca despre munca lor si pe profilurile personale, mai ales
atunci cand distribuie un link cu vreo stire, articol. Sd arate intotdeau-
na cé in spatele unei pagini sunt oameni care depun suflet in munca
lor. Asta ,vinde” cel mai bine.
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INTREBARE: Este nevoie de multi bani ca s te promovezi pe
Facebook?

RAsPuUNS: Vorba ceea, cu bani toti pot. Desigur, daca vrei sa acoperi
un public foarte larg si foarte divers intr-un timp scurt — da. Dar multe
lucruri pot fi facute gratuit. De aceea, spuneam ca este important sa fie
utilizat si profilul personal in promovarea paginii.

INTREBARE: Care metodd este mai eficientd: promovarea cu platdi/
sponsorizatd sau cea care se face gratuit?

RAspPUNS: Ambele functioneazd. Eu as recomanda alternarea. Nu
poti promova fiecare postare, mai ales daca bugetul nu-ti permite acest
lucru. Promovezi ceea ce este foarte important, la ce s-a lucrat mult
timp, ceea ce vrei sa scoti in evidenta. Celelalte postdri, mai de rutina,
le distribui fard a plati. Dar cu suflet.

INTREBARE: Vreau sd fac niste povesti de liderism ale oamenilor
simpli si s le promovez pe retelele sociale. Imi spuneti, vi rog, dacd
aveti ceva sugestii la modul cum ar trebui scrise. Si apoi la modul
de promovare propriu-zisa pe retelele sociale, inclusiv targetting si
focusare.

RAspuUNS: Eu as scrie aceste povesti focusaindu-ma pe om, pe istoria
lui de viata, pe trairile, experientele lui. Povestile trebuie sa fie umane,
calde, cu un limbaj accesibil, fara exagerarea succesului sau accentua-
rea doar a reusitelor. Cititorii au obosit de istorii de succes in care nu se
povesteste si despre insucces.

Pentru promovare, as sugera poate niste videouri scurte cu fiecare prota-
gonist, desigur, daca existd resurse.
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INTREBARE: $i dacd nu existd resurse pentru video? E o chestie pe
care vreau sd o fac individual. Fird finantare de oriunde. $i md
gandeam ca textul sd fie pe o platformd de blogging sau ceva. Tare
scurt, poate cu ceva poze.

RASPUNS: Atunci pozele trebuie sa fie foarte sufletiste. Imi vine
acum un exemplu, Natalia Garbu, fotografd, a facut un proiect foto-
grafic timp de 3 luni, prin toatd Moldova, cu oameni simpli. Acum
imi scapa numele proiectului, dar a iesit fantastic. Iata un model de
inspiratie.

INTREBARE: Deci, care ar mai fi elementele care ,,prind” la
publicul larg?

RAsPUNS: Acum prinde tot ce este autentic, din suflet. Lumea a cam
obosit de perfectionism si succes fortat. Oamenii vor sa se identifice cu
cei pe care ii vid ,,pe ecran”. In plus, cand vid alti oameni simpli, simt
ca acestia ii reprezinta si pe ei. La o istorie buna de acest gen, omului
ii vin lacrimile. Iata asa un test — cata lume va lacrima la primele texte
pe care le faci?

INTREBARE: Stiu cd sunteti implicatd in diverse proiecte cu su-
biecte mai sensibile - blogul unde scrieti inclusiv despre Dvs. si vi
deschideti sufletul, emisiunea de la TV 8 care, iardsi, abordeazd
subiecte sensibile, acum sunteti responsabild si de promovarea
celor de la GENDERDOC-M. Care este mini-strategia Dvs. cind
abordati aceste subiecte sensibile in atragerea cititorilor/urmadrito-
rilor? Cum gestionati mesajele si reactiile negative din partea publi-
cului, (presupun cd ele existi)?
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RAspUNS: De cele mai multe ori, nu reactionez. Secretul este urma-
torul - cu cit mai putin te implici in discutii cu trolii sau tot felul de
oameni care nu stiu sd discute corect, cu atat mai putin acestia vin pe
paginile tale, pana se saturd si dispar. Cat despre strategie — posibil voi
spune o banalitate, dar cea mai buna strategie este sd crezi in ceea ce
faci si sd fii sincer si onest in actiunile tale. Nu poti sa lucrezi pentru o
cauza pe care nu o intelegi si care nu-ti este aproape.

INTREBARE: Ati putea sd enumerati, pe scurt, 2-3 modalititi de a
atrage consumatori pentru o pagind a unui ONG, de exemplu?

RAsPUNS: As schimba cuvantul ,,consumatori” in ,,sustindtori”. La
prima vedere, pare neimportant, dar aceste detalii sunt cele pe care
se construieste toatd comunicarea. Apoi m-as intreba de ce vreau s
atrag sustinatori, care e mesajul meu catre ei si ce vreau de la acesti
sustindtori. Pornind de la raspunsurile pe care le obtin, incep sa con-
struiesc o strategie.

Sé fii prezent in Social Media si sd fii vizibil doar de dragul vizibilitatii nu
e o strategie bund. Trebuie sa oferi ceva: cunostinte, viziuni, idei de salvare a
lumii, iubire, solutii pentru o viatd mai sanatoasa etc. Trebuie sé creezi o co-
munitate in jurul ideii, cauzei tale. Daca e vorba de un ONG, trebuie sd faci
in asa fel, incat cei care te urmaresc sd vrea sa transmita mai departe. Asta
se face de la om la om, de la oameni la oameni, nu de la organizatie la om.

Daca e sa vorbim foarte practic, in medie, doud postdri pe zi pentru pa-
gina unei organizatii, sunt suficiente. Sunt insa zile pline cu evenimente sau
activitati, atunci se posteaza atat cat e nevoie. Dar, atentie! Daca postati mai
multe fotografii sau un album de fotografii, aveti grija ca fiecare fotografie
sa aibd o descriere din care sa fie clar ce se intdmpld acolo. E foarte enervant
cand News Feed-ul (banda de noutiti) iti este plin cu fotografii pe care nu
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le intelegi. In acest sens e bine de tinut minte ca pagina nu este pentru bifi

sau pentru a ardta cat de activa este organizatia, pagina este pentru a face

cunoscutd o cauzd si a atrage sustinatori. Dacd postam orice din aceasta per-
spectivd, destul de repede vom vedea rezultatele.

Daca e sa vorbim despre niste reguli simple si care functioneaza, inclusiv
pentru redactii, acestea ar fi cele legate de cum postam corect linkurile si
cum distribuim eficient ceea ce am postat.

Cum postam corect linkurile:

1.

M

6.

Folosim cifre.

Textul din descriere trebuie sa contina intre 60 si 100 de cuvinte.
Prima propozitie e cruciala.

Originalitatea face totul.

De comoditatea layout-utului depinde daca textul va fi citit pana la
capat sau nu.

Folosim emoji ;)

Cum distribuim eficient continutul postat:

1.

Prietenul la nevoie se cunoaste — rugam prietenii sa distribuie
continutul postat de noi, cu un scurt comentariu din partea lor.

Postdm in grupuri pe interese.

Folosim toate posibilitatile de postare pe care ofera Facebook-ul -
link, foto, check in, text simplu.

Tag! - facem tag in postdri la oamenii despre care s-a scris, oamenii
care pot fi direct interesati de informatia dat etc.

Distribuim pe profilul personal, scriind ceva interesant, util, de su-
flet, despre continutul postat. Daca e vorba de materialul semnat de
persoana care distribuie, atunci e bine sa povestim cum am lucrat
pentru acest material, poate existd vreo anecdota, o situatie neobis-
nuitd etc.
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6. Interactionam cu publicul! Raspundem la comentarii, mesaje priva-
te, le punem intrebari, ii antrendm in discutii etc.

7. Exploatam evenimentele — organizam evenimente. Acestea nu e ne-
aparat sa fie mari si pompoase. Evenimente mici in care existd sanse
mai mari sa se creeze niste conexiuni autentice, care vor duce la cre-
area unei comunitati in jurul redactiei.

8. Ne conectam cu cei mai urmariti oameni din comunitate. Le poves-
tim despre ceea ce facem, i rugdm sa ne sustina, ii invitdm la eveni-
mentele noastre, ii transformam in ,,ambasadori”.

INTREBARE: Ce ne-ati sfitui sd facem in ,,relatia” cu sustindtorii
nostri?

RAsPUNS: Sd le explicam cu ce ne ocupam, de ce asta e important
pentru ei, cum pot ei sa ne ajute (oamenii vor sa se simta utili). Si
inca un moment important — sa atragem de partea noastra cel putin un
influencer, care ar putea deveni ambasadorul nostru si care ar face-o
dezinteresat, din simplul motiv ca el crede in ceea ce faceti.

INTREBARE: De ce se intampld cd uneori, investigatii foarte bine
documentate, care vizezd acte de coruptie, nu sunt virale pe retelele
de socializare si ,,mor” la scurt timp dacd nu sunt preluate si la TV?

RAsPUNS: Pentru ca ceva sa ajungd viral, acel ,ceva” trebuie sa fie

preluat de foarte multd lume. Intrebarea corecta ar fi de ce publicul
nostru nu este interesat de investigatii.
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Promovarea continutului jurnalistic pe retelele de socializare — cum sa o facem corect?

INTREBARE: $i atunci vorbim despre calitatea publicului sau despre
incapacitatea jurnalistului/redactiei de a promova un produs
mediatic?

RAspPUNS: Promovarea nu garanteaza viralitatea, din pacate. Publi-
cul pentru investigatii si materiale de analiza este mai redus. Si nu doar
la noi. La noi, pur si simplu se face mult mai simtit acest fenomen. Cau-
zele sunt lipsa de interes, dezamagirea, oboseala de tot ce este negativ si
neintelegerea faptului cd oamenii ar putea schimba ceva in sistem, iar
aceste materiale sunt de un mare ajutor. Aici trebuie de lucrat in paralel
cu lideri de opinie, influenceri, organizatii-partenere, care ar explica, zi
de zi, de ce este important ca fiecare cetatean sa se implice in viata tarii.
Atunci si investigatiile vor deveni virale. Ar fi prea simplu sa dim vina
pe incapacitatea jurnalistilor de a-si promova munca bine.

DACA e sd vorbim despre ce putem face strict pentru o vizibilita-
te mai mare a investigatiilor, atunci ar trebui lucrat mai mult asupra
prezentdrii acestui gen jurnalistic. Or, acum atentia consumatorului de
informatie este foarte greu de fixat pentru o perioadd mai lungs, iar ci-
tirea investigatiilor necesitd mai mult timp decat a stirilor. De aici si ne-
cesitatea fragmentirii acestui continut. Intr-un material de investigatie
pot fi folosite toate instrumentele accesibile acum - infografice, atunci
cand e vorba de cifre, fotografii, pentru a exemplifica, video, pentru
partea de explicatii, deoarece investigatiile jurnalistice contin multe
detalii care sunt de multe ori inaccesibile intelegerii chiar si unui pu-
blic mai avizat. Sunt oameni care vor sa citeasca, de exemplu, datele din
registrul vamal din Ucraina si documentele anumitor organizatii sau
firme off-shore, dar majoritatea, totusi, vrea sa cunoasca esenta. Iata in
acest caz o explicatie video ar fi o solutie buna.

Un exemplu interesant la capitolul cum pot fi prezentate investigatiile il
gasim in postarile lui Alexei Navalny.
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Promovarea continutului jurnalistic pe retelele de socializare — cum sa o facem corect?

INTREBARE: In conditiile in care moldovenii nu sunt tocmai
prezenti pe twitter, credeti cd meritd ca redactiile sd se promoveze
si acolo? Dar pe reteaua ruseasci vKontakte? Ce ziceti de
Odnoklassniki?

RAsPUNS: In Moldova, cea mai populari retea acum este Facebook-
ul, urmat de Odnoklassniki si acest fapt nu trebuie neglijat, mai ales
cand e vorba de promovarea materialului jurnalistic. Twitter este foarte
putin accesat in Moldova, in comparatie cu SUA, de exemplu, sau une-
le tiri europene. Daca exista timp si dorinta de experimentare, se poate
de lucrat cu Twitter-ul, dar impactul nu va fi mare. VK este popular
mai mult printre tinerii vorbitori de limba rusa. Daca aveti un continut
care se adreseaza acestui public, mergeti acolo.
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