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l. INTRODUCERE

Orice jurnalist, fie ca este incepdtor sau are ani buni de munca in
spate, a trecut prin perioade de crizd in care nu-si putea gasi un subiect
bun de abordat, mai ales dacd nu lucreaza intr-o redactie de stiri si nu
face doar materiale de actualitate. Cum gasim o poveste care meritd
a fi spusa cititorilor/privitorilor/ascultatorilor? Cum decidem ce este
important si interesant pentru public? Cum alegem din noianul de in-
formatii si evenimente zilnice esentialul de niste nimicuri?

Unii specialisti vorbesc despre simtul stirii, asa-numitul fler, care il
ajuta pe un jurnalist sa depisteze un subiect atractiv si sd faca diferenta
intre un fapt nesemnificativ si unul relevant. Desigur, un bun reporter
are o anumitd doza de perspicacitate care ii permite sa ,,adulmece” un
subiect demn de atentie, dar acest lucru vine, mai degraba, din expe-
rienta decét din instinct, dupa multe ore petrecute pe teren si tot atat
de multe lucrate intr-o redactie. Prin urmare, flerul este ceva ce se do-
bandeste. Totodatd, acest simf{ poate fi dezvoltat nu doar practicind
meserie, dar si citind literatura de specialitate si multa presa de calitate,
inclusiv internationala.

In acelasi timp, curiozitatea este, dupa mine, una dintre calititile
innascute pe care ar trebui sé le posede un jurnalist. Dorinta de a scor-
moni dupa adevdr, ochii larg deschisi pentru a observa lucruri inedite
in jur si atentia la cele mai mici detalii pot face dintr-un om de presa
un adeviarat detectiv si, respectiv, un foarte bun jurnalist de investigatie
sau un povestitor precis, deci, un reporter nepretuit.

Teoreticienii si practicienii media au elaborat o serie de criterii care
ne ajuta sa decidem ce e demn sa fie publicat si ce nu. Toate pot fi gasite
in manualele de jurnalism, de aceea nu voi starui prea mult asupra lor
si doar le voi trece in revista:
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e PROXIMITATEA TEMPORALA - Stirea, se stie, este pe-
risabild. Cu cit mai proaspatd este o informatie, cu atét este
mai valoroasa. Acest criteriu nu este, insd, intotdeauna esential
pentru un material de presd. Un articol pe o tema istorica poa-
te fi popular, daca este plasat intr-un context de actualitate sau
daca prezinta fapte inedite.

e PROXIMITATEA SPATIALA - Cu cit mai aproape se petre-
ce un eveniment, cu atat va trezi mai mult interes. O stire des-
pre un accident rutier care a avut loc la Chisinau si s-a soldat
cu moartea unui om va fi mai urmaritd decét o alta despre un
accident de tren in India, cu zeci de victime.

e NEOBISNUITUL - Lucrurile jesite din comun starnesc in-
totdeauna un interes mai mare. Este deja un cliseu exemplul
despre omul muscat de ciine care nu este subiect de stire si,
invers, cainele mugcat de om - da. Un copil de doi ani care
stie pe de rost toate capitalele lumii sau o fetitd fard maini care
canta la pian impresioneaza, cu siguranta.

e NOTORIETATEA - Implicarea unei personalitdti poate face
din cel mai banal eveniment o stire. De exemplu, cand fostul
premier Vlad Filat a ficut cumparaturi la Piata Centrald, ca-
merele tuturor televiziunilor au fost indreptate spre el.

e CONFLICTUL, COMPETITIA - Oamenii iubesc competi-
tia, tind sd se pozitioneze de o parte sau alta a baricadei, sa o
faca pe arbitrii sau pe suporterii, vad modele in invingatori si
cautd consolare la cei invinsi. Stirea despre bataia din Aduna-
rea Populard a Gagduziei a starnit, in mod evident, mai mult
interes decéit una despre un proiect dezbatut in acest for local.
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CONSECINTELE, IMPACTUL - Valoarea informatiei este
cu atit mai mare cu cit mai multa lume este afectatd de un
eveniment sau un fapt. Majorarea tarifului la electricitate pen-
tru toti consumatorii din tara este o stire mai importanta decat
deconectarile planificate pe anumite adrese, pentru ca vizeaza
mai mul{i oameni si ii afecteaza intr-o masura mai mare.

AMPLOAREA - Cu cat numarul oamenilor care au participat
la un eveniment este mai mare, cu atét creste importanta aces-
tuia. Protestul catorva persoane in curtea unei fabrici de vin
intrate in faliment a fost mai putin mediatizat decat o manifes-
tatie in Piata Marii Adunari Nationale la care sute de angajati
ai Cdii Ferate din Moldova si-au cerut salariile restante.

PROXIMITATEA SOCIALA - Este ceea ce au oamenii in
comun: nationalitatea, religia, sexul, cultura, profesia etc. In
Republica Moldova, unde marea majoritate a populatiei se de-
clara crestin-ortodoxa, stirea despre aducerea focului haric de
Pasti va aduna, in fiecare an, mai multe vizualizéari decat aprin-
derea lumanarilor de Hanuka de catre comunitatea evreasca.

PROXIMITATEA AFECTIVA (interesul uman) — Oameni-
lor le plac povestile despre oameni. Fie ca este vorba de drame
sau de istorii de succes, ei tind sd se identifice cu bucuriile,
succesele, necazurile si esecurile semenilor lor. Este vorba de
empatie. Cazul femeii cu cinci copii care a fost condamnata
pentru ca si-a omorat soful violent a starnit multe reactii in
societate.
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Aceste criterii, desigur, pot functiona atét separat, cét si corelat. Cu cat
mai multe dintre ele intruneste un material, cu atat mai bine. Nu sunt de
ignorat nici materialele utilitare, subestimate de multi jurnalisti. Este, de-
sigur, mai atractiv sa faci interviuri exclusive sau investigatii ,explozive”
decit sa scrii despre prognoza meteo, prefuri si situatia din traficul rutier.
Adevarul este cd astfel de informatii ne intereseaza pe toti si nu ar trebui sa
lipseasca dintr-o publicatie cotidiana sau de pe un site de actualitate. Cand
lucram la o agentie de presd, am fost surprinsa sa aflu ca cea mai cautatd
stire de pe site-ul nostru era... cursul valutar.

In goana dupa ratinguri sau faima, jurnalistii scriu mai frecvent despre
lucruri negative decat despre cele pozitive, considerdnd ca stirile ,,socante”
se vand mai bine. Este si unul dintre reprosurile pe care noi, cei din breasld,
le auzim, poate, cel mai des. Profesorul Claude-Jean Bertrand, specialist
in etica jurnalistica, spunea: ,, Mulfi jurnalisti cautd orgasmul profesional
in esecuri, accidente, masacre, scandaluri sau uragane”. Nimeni nu neaga
cd asemenea subiecte intereseaza oamenii, dar sa nu uitam, totusi, cd ei au
nevoie si de modele frumoase in viata.

Dar de unde ne luam, totusi, subiectele? Stiristii le gdsesc in comunicate
de presd, la evenimente de rutina (conferinte de presd si briefing-uri, sedinte
saptamanale la Primdrie, Guvern sau Parlament, lansdri si inaugurdri, cele-
brari si comemordri), acolo unde au loc diverse accidente (de trafic sau de
muncd, explozii, prabusiri, intemperii si calamitdti naturale) sau scandaluri.
La randul lor, jurnalistii de investigatie, cei care lucreaza in institutii de
presa specializate sau la emisiuni tematice le pot descoperi inclusiv in stiri,
precum si in rapoarte ale unor institutii, in date statistice, dosare penale
si civile, instante de judecatd, de la oamenii care le-au servit drept surse
anterior, de la prieteni, cunoscufi, documentind altceva pe teren sau, mai
nou, de pe retelele de socializare.

Din pécate, cele din urma, articolele facute de pe retele, au inundat
online-ul moldovenesc si multe dintre ele nu au valoare informativa
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(ce pantofi a afisat o prezentatoare TV, cum aratd o cantdreatd in costum
de baie si ce telefon i-a cumpdrat iubitul alteia). Sunt scrise de jurnalisti
de birou care, de cele mai multe ori, fac copy-paste la o postare, nu se
obosesc sa verifice o declaratie sau un fapt, sd caute replica celui vizat,
in cazul unei acuzatii, si nici nu-si pun intrebari cat de util este un
astfel de material. Totusi, folosite cu discerndmant si dezvoltate, in-
formatiile pescuite de pe Facebook pot deveni subiecte de presd bune
(un grup de internauti adund bani pentru restaurarea unui monument
istoric, mai multi pdrinti protesteazd impotriva reducerii indemnizatiei
pentru cresterea copilului, un cineast moldovean a fost premiat la un
prestigios festival international de film). Dupa felul in care sunt selectate
si prezentate acestea, putem face diferenta dintre presa ,quality” (de
calitate) si cea galbena (de tabloid).

O alta problema este ca gasim aceleasi subiecte peste tot, uneori
intr-o forma identica. Sociologul francez Pierre Bourdieu explica acest
fenomen prin conceptul de ,circulatie circulard a informatiei”. In nu-
mele audientei, urmarind interesul publicului, stand cu ochii pe con-
curenta si consultdnd aceleasi surse, mass-media de diferite orientari si
profiluri servesc zilnic, practic, aceleasi informatii. Cum poate fi rupt
acest cerc vicios? Reflectdnd evenimente care nu se regasesc pe agenda
publicd, dar sunt la fel de importante si interesante, schimbénd optica
si unghiul, incercdnd o abordare analitica, sapand dupd informatii care
ar dezvilui aspecte deosebite. Este adevarat cd intr-o tara mica, precum
este Republica Moldova, cu multe televiziuni, o puzderie de site-uri si
o armata de reporteri, este greu de gasit subiecte originale, cum ar fi
tiresc sa-si doreasca orice jurnalist, dar iesind din Chisinau si vorbind
cat mai mult cu oamenii, putem sa aflam ce-i doare si sd descoperim
personaje colorate. Si sd nu uitam cd mass-media are nu doar misiunea
de a informa si de a distra publicul, dar si cea de a-1 educa. Si aici voi
apela la un citat al lui David Randall, autorul cartii de capatéi ,,Jurnalis-
tul universal’, un citat pe care l-am repetat de cateva ori si l-am explicat
in cadrul consultatiei online oferite pe 7 aprilie: ,,Ceea ce este interesant
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pentru public nu este intotdeauna in interesul lui”. Sa facem, deci, dis-
tinctia intre ceea ce este interesant pentru oameni, le capteaza atentia si
ceea ce este important pentru ei, ii afecteazi. In mod ideal, ar trebui sa
le combindm. Degeaba avem un material foarte bun, daca nu-l citeste
nimeni. Degeaba avem vizualizari, daca nu avem continut.

Satele Moldovei, cu oamenii si peisajele lor, sunt o sursa inepuizabild
de subiecte. Pohrebeni, Orhei
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1. iINTREBARI S| RASPUNSURI:

INTREBARE: Am o intrebare transmisd de studentii mei: Cum
facem cind gdsim o temd pentru un material jurnalistic, dar
constatdm cd despre ea s-a mai scris?

RAspPuUNS: Jurnalistii incepatori, din lipsd de experientd, de mul-
te ori se arunca dupa subiecte crezdnd cd ,,au descoperit America’,
dar, dupa o simpla cautare pe Google, isi dau seama cd tema a mai
fost abordatd, ba chiar nu o singurd dat, si se descurajeaza. De fapt,
nu e nimic ingrozitor in asta, pentru cd, practic, despre orice s-a mai
scris pani la noi. In opinia mea, acesta nu e un motiv si renuntim
la un subiect. Putem oricand sa gasim un nou unghi de abordare,
un personaj interesant sau sa venim cu o noutate. Le recomand sa
nu dispere. Nu cred cé toate subiectele de pe lume au fost consu-
mate. Dupa cum spuneam, ii poate ajuta ochiul proaspat, un nou
unghi de abordare, un personaj frumos. Cel mai bine ar fi, totusi,
sa nu se arunce dupa teme mari, sa nu caute din prima ,,bombe” si
»exclusiv-uri’, sa nu intre in subiecte generale, dar mai degraba sa
dezghioace anumite aspecte. Multi dintre tinerii jurnalisti se ingloa-
dd anume din acest motiv, vor sd cuprinda necuprinsul, dar inca nu
au suficientd pregatire, vorba proverbului: ,Nu te baga in taréte, ca
te mdnancd porcii”. O recomandare ar fi sd mearga in locuri in care
nu se prea aventureaza presa, sa se apuce de domenii neexplorate si
mai putin populare. Va rog sa ma credeti, gem satele Moldovei de
oameni interesanti si de probleme dureroase!
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INTREBARE: Afi avut cazuri cind ati documentat un subiect si pand
la urmad ati renuntat? Dacd da, de ce?

RAspPUNS: Da, mi s-a intamplat sd renunt la un subiect. De exem-
plu, cand mi-am imaginat ceva, iar la documentare am descoperit
cu totul altceva sau cand am fost indusa in eroare de sursa care mi-a
vandut pontul, de informatia primara. Si in astfel de cazuri, cred, nu
trebuie sa te tii mortis de subiect. Mai bine il las balta, decat sd pro-
duc o non-valoare. De asemenea, am renuntat la subiecte atunci cand
personajul-cheie s-a razgandit si nu a mai vrut sa apara in material.

INTREBARE: Atunci cand sunteti in crizi de subiecte, ce faceti?
Intrebati prietenii, colegii ce istorii stiu sau cdutati prin documente,
statistici?

RAspuUNS: Ca oricdrui jurnalist, mi se intampla sd intru periodic
in crizd de idei, mai ales cd trebuie sa produc cate un documentar pe
saptamana, ceea ce presupune si o temd destul de ampla si serioasa,
un subiect care poate fi desfasurat intr-un reportaj de 10-13 minute
si care ar fi interesant pentru publicul larg de la postul public de
televiziune Moldova 1. Orice mijloc e util atunci: intreb de colegi,
rude, prieteni, urmaresc stirile, caut pe Facebook initiative intere-
sante si oameni deosebiti, revin la sursele cu care am mai lucrat sa
vad daca au ceva nou etc.
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INTREBARE: In ultima perioadd, abordati tot mai des subiecte ce
vizeazd drepturile persoanelor cu dizabilitdti. Pentru o bund parte
a colegilor din media, aceste subiecte nu sunt atractive. Din practica
Dvstrad, incepeti documentarea unui material de la sursd sau de la
problema?

RAspUNS: Intr-adevir, este un domeniu care ma preocupa in ul-
tima perioada. Documentarea o fac de la caz la caz. De exemplu,
atunci cand am facut un reportaj despre faptul cd persoanele lipsite
de capacitate juridica sunt lipsite practic de orice drepturi, am vor-
bit cu juristi ca sd mad limureasca in ceea ce prevede legislatia. In
schimb, chiar recent am facut un material in care am vorbit despre
dreptul persoanelor cu deficiente mintale de a-si crea o familie si a
avea copii §i, in acest caz, am mers mai intéi la sursa. Am vizitat un
internat psihoneurologic pentru a vedea cum traiesc cuplurile care
se formeaza acolo, apoi am vizitat o familie cu astfel de persoane
care trdieste intr-o comunitate, ca sa vad cum se descurca.

INTREBARE: Cit de des subiectele pe care le alegeti sunt inspirate
din experienta personala si cum ar trebui abordate acestea? Cum
evitam sa fim subiectivi intr-o problema care ne doare?

RAspuNs: Toate subiectele pe care le fac md intereseaza intr-o
masura mai mica sau mai mare. Unele vin si din experienta per-
sonald, ceea ce e de ajutor, pentru cd stiu mai bine despre ceea ce
vorbesc sau scriu. Dar atunci cdnd e prea complicat sau risc sd devin
subiectiva, pasez subiectul unui coleg, cu tot cu pre-documentare si
surse. Mi-e greu, mai ales, sd-i filmez sau sa scriu despre oamenii pe
care-i cunosc indeaproape. Au asteptari mari de la mine, iar eu simt
0 anumita presiune. Probabil, trebuie sd ne estimam fiecare puterile,
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inclusiv rezistenta emotionala in astfel de cazuri. Dar chiar si atunci
cand cedez subiectul, rdimén alaturi de coleg si urmaresc ce face,
pentru ca simt o responsabilitate personald pentru acest caz.

INTREBARE: Cum poate o persoand care nu este jurnalist si-si dea
seama cd subiectul sdu este de interes public si nu priveste doar un
grup restrans?

RAsPUNS: Am gasit o definitie bund la David Randall, pe care il
stim din facultate, autorul ghidului de presa ,,Jurnalistul universal”. El
spune asa: ,,Ceea ce este interesant pentru public nu este intotdeauna
in interesul sdu”. Cu alte cuvinte, trebuie sa facem diferenta intre ce
este interesant pentru multi oameni, le capteaza atentia, si ceea ce este
important pentru ei, ii afecteazd. Deci, in astfel de situatii, persoana
trebuie sa se gandeasca daca aceastd informatie este importanta pen-
tru un grup mare sau doar pentru un numadr restrans de oameni.

La Internatul Psihoneurologic din Brénzeni, Edinet, am filmat istoria unui veteran
al razboiului din Afganistan, care a rdmas cu traume psihice pentru toata viata
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INTREBARE (CONTINUARE): Am inteles cd le vine greu celor care nu
au mai scris sd facd aceastd deosebire. De exemplu, un grup de elevi
a decis cd stirea despre starea vremii este mai importantd decdt sti-
rea despre o bdtrand care a lovit un hot cu tigaia in cap. Ei au avut
sarcina sd selecteze stiri pentru prima pagind unui ziar local. Mi-au
lamurit cd decizia lor s-a bazat pe faptul cd informatiile meteo ii
intereseazd pe toti, pe cind bdtrana - pe mai pufini. Mi-a luat timp
sd le explic un pic diferenta, dar chiar si asa, mulfi dintre ei nu s-au
prea ldsat convinsi.

RAspUNs: Din cate inteleg, ei s-au ghidat strict dupa numarul
persoanelor interesate, dar nu au {inut cont de nuante. Date meteo
avem in fiecare zi si ele pot fi cat se poate de obisnuite, dar si iesite
din comun. Dacé pentru ziua urmatoare ar fi fost anuntata o furtu-
nd ingrozitoare sau un uragan, starea vremii ar fi putut sa ajunga,
intr-adevar, pe prima pagina. Dar nu cred ca e cazul nostru. Stirea
despre batréna care s-a apérat de hot este, in schimb, un fapt inedit
si demn de toata atentia.

INTREBARE: Unde si cum gisesti istoriile umane pe care le utilizezi
in materialele tale?

RAsPuUNS: Pot descoperi un personaj interesant in cele mai di-
verse moduri si locuri. Uneori, am un subiect si caut istoria umana
care l-ar ilustra, alteori imi ,,vine” mai intai personajul, iar povestea
lui este un exemplu pozitiv, motivational sau, invers, arata o pro-
blema de sistem, un fenomen, un mod de a gandi. Sunt oameni pe
care {i cunosc personal sau 1i cunosc cunoscutii mei, sunt oameni
pe care-i intalnesc intdmplator, la filmari, sunt oameni pe care i-am
vazut intr-o postare pe Facebook sau intr-un ziar. In cel mai recent
reportaj, am avut drept personaj un tandr cu Sindromul Down care
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a atins mai multe performante. Despre acest bdiat mi-a povestit o
colegd, ei i-a povestit sora ei, surorii i-a povestit medicul care il tra-
teaza pe el. Un fir lung!

Victor este un tédndr energic si optimist. Cantd, danseazd, invatd la un
colegiu si face atletism de performantd, demonstrénd cd persoanele cu
Sindromul Down pot avea o viatd normald

INTREBARE: Cum identificati subiectele si cum v dati seama cd
acestea sunt relevante?

RAspUNSs: De la caz la caz. Uneori, pornesc de la o stire, alteori
de la un personaj interesant, de la o zi internationala sau de la o
experientd personald. Cum imi dau seama ci e relevant? In primul
rand, dacd aceastd informatie priveste un numar cit mai mare de
oameni. Md intreb cui ma adresez, cine este publicul meu, cui i-ar
fi interesant acest material, ce as putea schimba cu el? De exemplu,
daca am lua o stire luatd de pe Facebook despre vedeta X care si-a
cumpdrat o masina de lux si un reportaj despre starea dezastruoasa
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in care sunt toaletele din majoritatea scolilor de la tara, care ar fi mai
relevant? Evident, cel despre veceuri. Pentru cé e vorba de copii, de
sanatate, de igiend, de educatie, de o tara intreaga. E ceva ce ne afec-
teaza, si nu ne distreaza, ceva cu adevarat important.

INTREBARE (CONTINUARE): Dupd ce ati gdsit un subiect impor-
tant, cum identificati sursele? Cum le convingeti sd fie *deschise”
cu Dvs.? In cazul in care din start vi se inchide telefonul in nas, ce
faceti?

RAspPuNs: Surselor le explic intotdeauna foarte clar in ce consta
esenta materialului, cum va arata. Sunt sincera cu ele si cred ca asta
e foarte important. Iar in cazul in care cineva imi inchide telefonul
in nas, caut pe altcineva. Nu existd oameni de neinlocuit. De exem-
plu, aveam nevoie de un procuror sa-mi vorbeasca despre escroche-
riile imobiliare, am scris o solicitare cu antet la procuratura si am
sunat in fiecare zi timp de o saptaména pentru un raspuns, dar cum
eram intruna amanata si intdrziam cu materialul, am fost nevoita
sa caut pe altcineva. Si atunci am luat un interviu de la jurnalistul
Pavel Paduraru, care a realizat anterior un documentar-investigatie
la aceastd tema si mi-a putut vorbi in calitate de expert.

INTREBARE: Cum Vi alegeti subiectele pentru emisiunea ,,Pur si
Simplu” de la Europa Libera?

RAspUNS: De la caz la caz. Uneori, pornesc de la o stire, alteori
de la un personaj interesant, de la o zi internationala sau de la o
experienta personald. Totusi, materialele pe care le facem la ,,Pur
si Simplu” nu sunt niste stiri, dar niste filme documentare scurte,
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de aceea abordez teme mai largi, care cuprind un fenomen, o pro-
blema. Chiar dacd uneori am doar o istorie umana, ea ilustreaza,
intr-un final, o problema cu care se confrunta o anumita categorie
de persoane sau mentalitatea celor din jur.

INTREBARE (CONTINUARE): Si cum va dati seama cd un subiect va
prinde la public sau nu? Pentru cd sunt mulfi jurnalisti care cred cd
unele subiecte ,,vor rupe” si, de fapt, nu se intampldi asa.

RAspUNs: Nu intotdeauna ceea ce rupe e neaparat ceva bun, de
calitate. Uite o definitie buna de la David Randall: ,,Ceea ce este in-
teresant pentru public nu este intotdeauna in interesul lui”. Adica,
trebuie sa facem diferenta intre ceea ce este interesant (capteaza

Tudor Trifan (80 de ani) este unul dintre personajele reportajului despre
escrocheriile imobiliare. A ajuns, practic, pe drumuri dupd ce si-a donat
apartamentul unei nepoate care i-a promis sd aibd grija de el la batrGnete
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atentia) si ceea ce este important (afecteaza in mod direct). Toc-
mai i-am dat un exemplu unei colege: daca am lua o stire facuta
de pe Facebook despre vedeta X cd si-a cumparat o masina de lux
si un reportaj despre starea dezastruoasa in care sunt veceurile din
majoritatea scolilor de la tara, care ar fi mai relevant? Evident, cel
despre veceuri. Pentru ca e vorba de copii, de sandtate, de igiena, de
educatie, de o tara intreaga. E vorba de ceva ce ne afecteaza si nu ne
distreaza, ceva cu adevarat important.

INTREBARE (CONTINUARE): Si Dvs. cum alegeti? Mergeti intotdeau-
na pe ceea ce este important sau uneori si pe ceea ce este cautat?

RAspUNSs: In mod ideal, un material ar trebui si le aibd pe aman-
doud. Adica, ar trebui sa trezeasca interes si sa fie util, important.
Pentru ca, daca nu reusim sd captam atentia, dar materialul e bun,
riscdm sa se piarda, nu-i asa? Dau un alt exemplu din practica mea.
Am facut portretul unui albinos. Sunt sigura ca l-ati vazut in vide-
oclipul trupei Carla’s Dreams ,, Imperfect”. Acolo l-am vazut si eu,
de fapt, si l-am cautat pe Facebook. Am constatat cd nici un jurna-
list nu-1 mai contactase. M-am mirat. Deci, personajul in sine este
foarte interesant, inedit, nu? Dar am vorbit cu el nu doar lucruri de
suprafata, curiozitati, dar si despre cum e privit in societate, cum a
reusit s se accepte si sd se iubeasca asa cum este. Intr-un final, nu
a iesit un material de fapt divers, distractiv, ci unul serios, despre
toleranta si acceptare de sine si de aproapele tau.
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Pe Gheorghi Vdélciu, albinosul care apare in videoclipul “Imperfect’,
l-am filmat acasg, la pdrinti, in satul Chirsova din Gdgduzia

INTREBARE: Care e sursa Dvstrd de inspiratie?

RAspUNs: M4d inspira oamenii puternici §i pozitivi, istoria, te-
mele care ma pasioneaza. De fapt, nu ma apuc niciodatd de un su-
biect daca nu ma intereseaza. Trebuie sd-1 ,,simt”, pentru cd nu pot
sa fac un material bun dacd nu-l ,vad’, nu-l inteleg, nu ma atinge,
nu rezonez.
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INTREBARE: De obicei, in sezonul de vard, subiectele sunt foarte
greu de gasit. Functionarii sunt in concediu, iar societatea intrd
£35)

intr-un fel de ,,hibernare viratica”. Cand ne dau de gol subiectele de
actualitate, ce directie exploram prima?

RAspuUNS: O solutie ar fi sa mergem pe subiecte care nu necesitd
drept sursa un functionar. Oricand putem face un reportaj dintr-un
loc interesant, un interviu cu un om care are ce spune, un portret
care inspird, un material utilitar (cum ne protejam pe timp de cani-
cula, in ce stare sunt lacurile, care sunt preturile pachetelor turisti-
ce) etc. Deci, pand la urma, subiecte sunt peste tot, riméane doar sa
stim sa le identificam.

INTREBARE (CONTINUARE): Aptitudinea asta cum se dezvolti?
Sau, cel putin, Dvstrd cum ati dezvoltat-o?

RAspuUNs: Oamenii de presa numesc fler aptitudinea jurnalisti-
lor de a simti un subiect, de a distinge un fapt demn de a deveni o
stire de o banalitate, care nu merita bagata in seamd. Unii cred ca e
ceva inndscut, dar eu consider ca vine si din experienta.

INTREBARE: Trebuie si realizez citeva materiale jurnalistice, prin-
tre care si unul video. Credeti cd as putea face un subiect despre per-
soanele cu dizabilitdfi care au reusit ceva mai mult?

RAspUNS: Da, sigur. Eu am facut mai multe subiecte de acest fel.
Chiar ultimul meu reportaj dat pe post a fost povestea unui tanar cu
Sindromul Down care face sport, invata la un colegiu si va deveni
ingrijitor medical. De fapt, astfel de istorii prind intotdeauna, pen-
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tru ca ele inspird, sunt motivationale pentru oamenii cu dizabilitati
si lectii de toleranta pentru ceilalti. In cazul acesta, cel mai impor-
tant este ca personajul sd fie intr-adevar bun. Singura problema cu
portretele este cd, daca cineva le-a mai facut, e greu sd revii la acelasi
personaj, pentru ca e povestea lui de viata, e mai greu sd gasesti ele-
mentul de noutate.

INTREBARE: In afard de persoane interesante, ce alte instrumente
de identificare a subiectelor folositi?

RAsPUNS: Pentru mine, nu e suficient ca personajul sa fie inte-
resant. Povestea lui trebuie sa ilustreze o problemd, un fenomen, o
mentalitate, sd inspire sau sd porneasca o schimbare. Este important
ca subiectele sd fie relevante pentru cdt mai multd lume. De exem-
plu, mé intreb dacd pe mama sau pe soacra de la tard ar interesa-o
tema asta.

INTREBARE: Pe ce cdi ii/le cdutati, de obicei?

RAspuUNs: Depinde. Uneori am tema si caut personajul. De
exemplu, am facut un subiect despre copiii abandonati la nastere si
aveam nevoie de o0 mama care a fost pe punctul si-si lase bebelusul
in maternitate, iar pentru asta am apelat la o organizatie care aju-
ta astfel de femei, Misiunea Diaconia. Alteori, gasesc personajul si
dezvoltindu-i povestea, vorbesc despre o problema sau un fel de a
gandi, cum a fost in cazul albinosului. L-am vazut in clip si l-am ca-
utat pe Facebook. Spre surprinderea mea, nimeni nu-1 mai cautase
si a acceptat din prima si-1 filmez. Am vorbit cu el nu doar despre
ceea ce il face deosebit, dar mai ales despre cum il privesc oamenii si
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cum si-a depdsit complexele si a ajuns sd se accepte si sa se iubeasca
asa cum este. Dintr-un fapt divers a ajuns un reportaj motivational.

INTREBARE: Eu sunt studentid in anul II la Jurnalism siincerc
incetisor sd activez pe langd facultate si mereu am o dificultate
atunci cand trebuie si propun subiecte la sedintele de redactie. Imi
vine greu sd le identific.

RAspUNSs: De fapt, nu doar incepatorii au problema asta. $i jur-
nalistii cu experientd nu pot intotdeauna sa-si ,vanda” subiectele.
Ca un subiect sa fie acceptat, trebuie sa-1 expui foarte clar, cu argu-
mente, dar nu foarte multe. Pentru cd, dacd nu iti e clar tie ce vrei sa
faci, n-o sa convingi sefii si nici n-o sa faci un material bun. La un
training am invatat asa un lucru util: descrierea unui subiect trebuie
sa incapa pe dosul unei cérti de vizitd. Deci, intr-o propozitie scrii
ce vrei sa arati cu acest material, despre ce va fi. De exemplu, avem
o perioadd in care cursul euro creste vertiginos si, pentru cd nu e
suficient sa vorbim de cauze si lucruri complicate din economie, ne
gandim cum, de fapt, ne afecteaza pe toti. Cresc preturile, evident!
Si tu alegi sa faci un reportaj despre o familie obisnuita, felul in care
sunt afectati acesti oameni de scumpiri. Acesta e subiectul si daca il
vezi foarte clar, vezi si cum il faci. Filmezi mai intéi acasa la aceastd
familie. Mama iti arata ce are in frigider, iti spune ca nu cumpara
demult carne. Apoi, mergi cu gospodina la piatd, vezi preturile si
vorbesti cu vanzatorii si doar spre final ai explicatia expertilor si a
oficialilor. E un exemplu pur teoretic, care sper insa sd te ajute. Ideea
e sa te gandesti la ce ii afecteaza pe cat mai multi oameni, nu doar ce
le e interesant, ce ii distreaza.
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INTREBARE (CONTINUARE): Multumesc pentru exemplu. Mai am
o problemad. Chiar si atunci cand imi vine o idee de material, nu am
suficientd incredere ca sd o propun.

RAsPUNS: Iti spuneam, daci stii foarte bine ce vrei si faci si o
spui clar si cuprinzitor, nu ai cum s dai gres. Increderea vine din
documentare. Sefii isi vor da seama imediat daca esti stipana pe si-
tuatie. Nu poti sa vii doar cu o idee vagi, trebuie sa te documentezi
din timp, poate chiar sd-{i gasesti o sursa, sa stii deja daca e realiza-
bila ideea. Dar, in acelasi timp, nu te pierde in detalii. Spune clar, ca
o stire: cine, ce, unde, cum.

INTREBARE (CONTINUARE): Eu am muncit mult la unele materiale,
dar acestea au avut un impact mai mic pe site decdt unele fleacuri
care prind foarte bine la public, desi nu au nimic substantial in ele,
si asta m-a descurajat un pic.

RAspuns: Iti inteleg descurajarea. Am avut si eu nu o data frus-
trarea asta, cand am facut materiale serioase si nu au prins la public.
Vizualizarile nu trebuie s fie un scop in sine, ele nu sunt neapérat
un indicator cd un material este bun, desi, desigur, toti ne dorim ca
materialele noastre sd aibd un impact cat mai mare. Trebuie sa fa-
cem distinctia dintre ce e important pentru oameni (ii afecteaza, ca
preturile, de exemplu) si ce e interesant pentru ei (le starneste aten-
tia, ii distreaza). Ideal ar fi sa le imbinam, astfel ca atunci cand ai un
articol bun, muncit, sa faci in asa fel incat sd fie si citit: sa-i gasesti
un titlu interesant, o ilustratie, o prezentare buna pe Facebook etc.
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INTREBARE (CONTINUARE): Eu stiu cd un titlu bun face foarte
mult, dar acesta cred cd e cel mai mare chin al meu. Uneori, pentru
a gdsi un titlu bun, am nevoie de mai mult timp decdt pentru reali-
zarea materialului. Md gandeam odatd cd poate trebuie sd ai asta
in sdnge, sd poti pune titluri bune, sau, totusi, e o tehnicd care se
invata?

RAsPUNS: Si problema asta o infeleg. Am avut multe chinuri de
felul acesta in ultimii zece ani. E o arta, intr-adevar. $tii, in unele re-
dactii mari, exista chiar un departament pentru titluri, iar in ziarele
importante se face o sedinta speciala pentru titlul din pagina intai.
Nu cred cd e un lucru inndscut, vine din experienta, se invatd. Exista
mai multe feluri de titluri, stii, probabil, din manuale: informative
sau, invers, generice. Mie imi plac cele care contin jocuri de cuvinte,
care iti dau de stire despre ce e vorba, dar nu deschid toate cartile
(altfel, de ce ai mai da click sa deschizi articolul daca ai aflat din titlu
totul?) si nu sunt foarte lungi (cele scurte capteazd mai usor atentia).

INTREBARE (CONTINUARE): Da, eu md strdduiesc sd le fac cat mai
scurte, dar mai am mult pand voi ajunge sd le fac bine. Cred cd tre-
buie multd, multd practicd. Va mulfumesc mult pentru sfaturi!
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