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Tn aceastd perioad3, la compartimentul Management si Legislatie s-au desfasurat
doua dezbateri online, care au vizat doua situatii importante.

Temele si mersul dezbaterilor
1. Jurnalisti atacati in timpul muncii. Scopuri si efecte

Experimentata jurnalista Alina Radu a abordat fenomenul care in luna august 2018
a capatat proportii si anume: atacurile asupra jurnalistilor in timpul evenimentelor
publice. Numarul in continua crestere al atacurilor indica asupra faptul ca acestea
devenisera deja o obisnuinta. Potrivit observatiilor moderatoarei, erau atacati, cel
mai des, reporterii si institutiile media care analizau critic actiunile diferitor actori
ai guvernarii, primari, ministri, sefi de institutii publice, parlamentari sau rude ale
acestora. Concluzia la care a ajuns Legislatia In domeniul presei spune ca
persoanele oficiale poarta raspundere legala daca ”au zadarnicit activitatea
profesionala legitima a jurnalistului” sau "au exercitat asupra jurnalistului masuri
de constrangere in scopul difuzarii sau nedifuzarii informatiei”. Mai mult ca atat,
chiar si Codul Penal spune ca se sanctioneaza cu amenda sau chiar cu privarea de
dreptul de a ocupa anumite functii sau de a exercita o anumita activitate pe un



termen de pana la 3 ani, persoana cu functie de raspundere care a ingradit accesul
jurnalistilor. La fel, Codul Contraventional prevede amenzi pentru cei care
ingradesc accesul jurnalistilor la informatii. Cu toate acestea, legea nu se aplica
eficient, iar atacurile asupra jurnalistilor continua.

Dezbaterea, lansata pe 8 august, a fost comentata pe larg, in mare parte, de catre
jurnalisti. Acestia au criticat lipsa de actiune din partea organelor de drept, fapt
care ii incurajeaza pe actorii politici si non-politici sa atace si sa agreseze jurnalistii
in continuare. O alta opinie a fost ca si jurnalistii ar purta o parte din vina pentru ce
li se intampla. ,Eu cred ca principala cauza este ca noi, breasla, nu am reusit sa ne
impunem respectul, sa reactionam prompt si solidar atunci cand unul dintre noi
este atacat, fie verbal, fie fizic”, a comentat jurnalista Mariana Rata.

Moderatoarea a intervenit cu mai multe recomandari pentru institutiile statului:

a) statul trebuie sa garanteze securitatea cetatenilor sai in timpul muncii, inclusiv a
jurnalistilor, dar nu doar a acestora;

b) orice persoana care a ingradit dreptul la munca pentru oricine, inclusiv pentru
jurnalisti, trebuie determinata de catre organele statului sa repare situatia;

c) orice persoana care a abuzat, lovit, agresat pe oricine, inclusiv pe jurnalisti,
trebuie investigata si pedepsita de catre organele de drept ale statului.

2. Publicitatea electorala: aspectele legale si economice fata de cele de etica

Tn contextul alegerilor parlamentare din februarie 2019, proprietarul portalului
de stiri Unimedia Cristian Jardan a lansat o dezbatere despre aspectele si dilemele
publicitatii electorale. Trebuie sau nu blamata mass-media pentru ca accepta si
difuzeaza (publicd) materiale promotionale de la actori politici, partide cu probleme
evidente de integritate? In cazul radiodifuzorilor, legea este clard, a remarcat
moderatorul, pe cand pentru online regulile sunt elaborate individual de catre
redactii. Cristian Jardan a vorbit si despre beneficiile financiare, deloc de neglijat.
,Pe o piata media atat de mica, campaniile electorale sunt o afacere foarte greu de
refuzat, fiind un colac de salvare pentru institutiile media. La UNIMEDIA avem grija
ca, de fiecare data, materialul comandat sa fie publicat intr-o categorie distincta si
cu un disclaimer”, a mentionat managerul media. Dezbaterea a adunat 12
comentarii, pe care le-au formulat 10 utilizatori. Intr-un comentariu, directorul API,
Petru Macovei, a accentuat ca obligatia sa indice cine plateste reclama in campania



electorala o au toate institutiile media. ,,Si asta mi se pare corect, dar si etic”, a
concluzionat el. Un alt utilizator a mentionat ca reglementarile nu fac decat sa strice
piata, iar platformele trebuie sa fie libere sa aleaga pe cine accepta sau pe cine nu
accepta, de asemenea sa aiba reguli interne cum plaseaza publicitatea. O practica
buna ar maifi ca fiecare platforma sa indice ce directie ideologica politica au. O alta
categorie de comentatori au dezvoltat ideea ca legea sa oblige doar radiodifuzorii
de stat, iar institutiile media private sa activeze in perioada campaniei electorale in
baza propriilor reguli. O recomandare este ca fiecare institutie media ar trebui sa
decid3 liber si doar din interese de piatd. ins3, aceasta piatd trebuie s3 fie corects,
matura si sa activeze in conditii egale pentru toti, fara monopoluri si adevarate
intelegeri de cartel. O alta recomandare ar fi elaborarea unei statistici despre unde
au ajuns grosul banilor in perioada campaniei electorale.

Recomandari

Principalele recomandari facute de moderatori la rubrica Management si Legislatie
sunt:

» autoritatile trebuie sa garanteze efectiv securitatea tuturor cetatenilor in
timpul muncii, inclusiv a jurnalistilor;

» orice persoand care a ingradit dreptul la munca pentru oricine, inclusiv
pentru jurnalisti, trebuie determinata de catre organele statului sa repare
situatia;

» cei care au abuzat, lovit, agresat pe oricine, inclusiv pe jurnalisti, trebuie
investigati si pedepsiti;

» pentru ca piata publicitatii sa fie mai transparenta, trebuie sa existe evidenta
circulatiei banilor de la actorii politici la institutiile mass-media;

» institutiile media ar trebuie sa publice disclaimer la fiecare material
promotional cu informatii despre cine este comanditarul publicitatii.



